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Fabryka Menedzeréw Sportu
Od projektu do realizacji

Gratulacje! Znajdujesz sie w wyjatkowym gronie.
Znalezienie sie w tym miejscu oznacza, ze Twoj projekt wyroznit
sie na tle innych i zastuguje na szeroka publikacje. Nie traktuj
tego wystgpienia jak zwyktego zaliczenia — traktuj je jak
profesjonalny "pitch" przed ekspertami i rowiesnikami.

Zasada 30 sekund

Pierwsze pot minuty decyduje o tym, czy publika wyciggnie
telefony, by sprawdzic¢ Instagrama, czy z zaciekawieniem skupi
wzrok na Tobie.

Pro Tip

Statuetka ,Ztoty Laur Menedzerski” trafia do osob, ktore potrafia
zainspirowac innych swoja wizja. Pokaz, ze nig zyjesz!




Fabryka Menedzeréw Sportu
Specyfika wydarzenia

Fabryka Menedzerdw Sportu funkcjonuje jako otwarta
konferencja studencka dla osob realizujgcych
specjalnos¢ menedzerska w WSEWS.

Stanowi pomost miedzy teorig z wyktadow a realiami
rynkowymi. Witasnie tutaj wytaniamy liderow, ktorzy
podczas inauguracji roku odbierajg dyplomy | statuetki.

© Czas

Masz doktadnie 7 minut (ani sekundy wiecej!)

® Publicznosé

Na auli zasigdzie ok. 200 oséb

© Komisja

Twoja prace oceniajg wyktadowcy i zaproszeni goscie

© Cel

Przekonanie audytorium do Twojej koncepcji biznesowej




Wiecej niz projekt
Nowe kompetencje

Fabryka Menedzerdw Sportu to idealne miejsce
na "trening wystgpien". Prezentujgc swoj projekt,
rozwijasz umiejetnosci, ktérych nie da sie hauczyc
z ksigzek, a ktore sa kluczowe w pracy menedzera:

© Wystgpienia publiczne

Budowanie autorytetu przed duza grupa.

© Synteza danych

Wybieranie tylko tego, co wazne dla odbiorcy.

© Zarzgdzanie czasem i stresem

Panowanie nad zegarkiem i presja.

Odpowiednie przygotowanie to klucz do
sukcesu. Wiele drobnych elementow sktada sie
na koncowy efekt.



Przygotowanie wystgpienia
Opracowanie tematu

W Fabryce Menedzerdw Sportu czesto mierzysz sie z tematem, ktdory zostat Ci
narzucony. To celowy zabieg — w pracy menedzera rzadko dostajemy "czystg kartke",
czescie] musimy rozwigzac konkretny, zastany problem.

Twoja misja Jak to zrobi¢?

Nawet jesli nie Ty wybrates temat, od e Potgcz temat z wiasnymi zainteresowaniami.
momentu wejscia na scene jestes jego e Pokaz, ze zgtebites temat szerzej niz wymagat
gtownym architektem. Musisz mowic o tego opis zadania.

NnimM z takag pewnosciyg, jJakbys nad tym e Wierz w swoje rekomendacje —jesli Ty w nie

rozwigzaniem pracowat cate zycie. nie uwierzysz, publika tym bardziej.




Magia opowiadania

Storytelling

Storytelling to po prostu sztuka opowiadania o
pomysle w sposdb wciggajacy. Zapomnij o czytaniu
slajdow — publicznosc¢ widzi, co na nich jest. Ty masz
opowiedzieC historig, ktdra stoi za tymi danymi.

Prezentacja staje sie opowiescia, gdy:
e Zamiast suchych danych, pokazujesz droge do rozwigzania.
e Angazujesz widza, zamiast robi¢ mu ,odczyt”.
 Traktujesz slajdy jak tto, a siebie jak przewodnika.

Zasada

Publicznosc¢ nie ocenia, czy temat byt ciekawy.

Ocenia, jak Ty go "sprzedates" | czy wierzysz w
swoje rekomendacje.




Magia opowiadania

Storytelling w praktyce menedzera

Jak wdrozyC narracje do 7-minutowego wystgpienia?
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Chwytliwy poczgtek Plynne przejscia Przykiady z zycia
Zacznij od twardego faktu Slajdy muszag wynikac z siebie. Jesli to mozliwe, wspomnij o
rynkowego. Np.: "Ponad Zamiast mowic ,teraz przejde realnym klubie lub sytuacji,
potowa amatorskich kluboéw do budzetu”, powiedz: ,Skoro ktora zainspirowata Cie do
nie ma strategii na wypadek wiemy juz, kogo chcemy danego rozwigzania.
Kryzysu. Moj projekt to przyciagnac, zobaczmy, ile to

zmienia". To od razu ustawia bedzie kosztowac”.

Cie w roli eksperta.



Krytyczne 7 minut
Zarzgdzanie czasem

7 minut to wystarczajgco duzo, by zachwycic
I wystarczajgco mato, by polec na dygresjach.

Zalecany podziat czasu:

© Wstep (1 min)

Haczyk, zdefiniowanie problemu.

© Rozwiniecie (5 min)

Kluczowe zatozenia, finanse, logistyka, unikalna wartosc projektu.

© Zakonczenie (1 min)

Podsumowanie i mocna puenta.

Tipy na czas:
* Nie marnuj 30 sekund na dziekowanie za zaproszenie.
Zacznij od konkretu.

e ZOstaw sobie margines na "ztapanie oddechu'".
o Jesli widzisz, ze konczy Ci sie czas, przeskocz do wnioskdéw
— nie przyspieszaj mowienia do granic mozliwosci.




Przygotowanie do prezentacji
Przecwicz to!

Nawet najlepsi mowcy ¢wicza. Ty powinienes zrobic to
mMinimum 5 razy - w warunkach domowych.

lfao\\ Z zegarkiem

k/ Musisz czuc€ rytm tych 7 minut.
Kontroluj czas.

Z nagrywaniem

Nagraj sie telefonem. Odstuchaj.
Wytapiesz irytujace "yyyy" i zbedne gesty.

Przed kims
Popros rodzine lub znajomych.

Jesli oni zrozumiejg Twgj projekt, publicznosc¢ tez zrozumie.

Bez ekranu
Sproébuj opowiedzie€ o projekcie podczas spaceru.
To buduje tzw. pamiec miesniowa.




Specyfika prezentacji
Technika wystgpienia

Duza sala rzadzi sie swoimi prawami. To nie jest spotkanie online,
gdzie kazdy Cie dobrze styszy w stuchawkach.

Akustyka Kontakt wzrokowy

Dzwiek na auli bywa
kaprysny. Mow
wyrazniej i nieco
gtosniej niz zwykle.

Musisz byc¢ o0 20%
bardziej energiczny

Nie patrz w sufit.
Wybierz 3-4 osoby w
roznych punktach
sali i co jakis czas
kieruj wzrok wtasnie

niz w prywatnej
rozmowie. Musisz
"ozywicC" te przestrzen.
na nie.




Opanowanie przestrzeni
Mowa ciata

Twoje ciato wysyta sygnaty - publicznos¢ zaczyna oceniac Cieg,
zanim zdazysz otworzyC usta | cokolwiek powiedziec.

r” N [ N\ [ ™)
Postawa Rece Uémiech
Stan pewnie, stopy na Nie chowaj ich Rozluznia atmosfere
szerokosc bioder. w kieszeniach ani za i buduje Twoj wizerunek jako
Nie kotysz sie plecami. Niech pomagaja Ci opanowanego lidera. Ludzie
z boku na bok. podkreslac¢ wazne punkty chetnigj stuchaja kogos, kto
(gestykulacja otwarta). czuje sie swobodnie.
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St6j, nie siedz Twarz do ludzi Sektory auli
Siedzenie odbiera Nie odwracaj sie plecami Podziel wzrokiem sale na trzy
dynamike i autorytet. do publicznosci, by czesci (lewa, sSrodek, prawa).
Stojac, panujesz nad przeczytac cos ze slajdu. Przenos spojrzenie miedzy
sytuacja. Slajd masz miec¢ w gtowie. nimi, by angazowac
wszystkich stuchaczy.
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Twoje najwazniejsze narzedzia
Glos i tempo

Gtos menedzera ma budzi¢ zaufanie,
a nie usypiac.

© Modulacja

Zmieniaj tempo. Wazne rzeczy mow
wolniej. Te mnigj istotne (np. techniczne)
nieco szybciej.

© Pauza to potega

Powiedziate$/-as$ cos kluczowego?
Zamilknij na 2 sekundy. Daj publice czas
Nna przetrawienie te] informacji.

© Poprawna dykcja

Staraj sie nie "potykac" koncowek.
Na auli niewyrazne stowa zlewajqa sie
W szum.




Pytania od publicznosci
Jak bronic swéj projekt?

Pytania po wystgpieniu oznaczaja, ze Kogos
zaciekawiteé/-as. To szansa na zdobycie dodatkowych
punktow!

© Przygotuj kontrargumenty

Znajdz staby punkt w swoim projekcie (np. wysokie koszty) i miej
przygotowang odpowiedz, dlaczego warto to ryzyko podjac.

© Podziekuj za pytanie

,Dziekuje, to bardzo wazny aspekt”.
To daje Ci sekunde na zastanowienie.

© Badz konkretny

Odpowiadaj na pytanie, nie dookota niego.
Eksperci cenig czas.

© Nie wiesz? Przyznaj to

Lepiej powiedziec ,To ciekawe zagadnienie do dalszej analizy”
Nniz wymysla¢ dane na poczekaniu.




Badz gotow!
Przygotowanie
mentalne i fizyczne

Wystgpienie to stres, a stres to reakcja organizmu.
Zadbaj o niego.

Woda

Miej jg pod reka. Adrenalina wysusza gardto.
Pij mate tyki.

Oddech

3 gtebokie wdechy przed wejsciem na srodek potrafig
zdziatac cuda - uspokojg drzenie rak..

Ubior
Postaw na Smart Casual.
Musisz wygladac profesjonalnie, ale czuc sie swobodnie.

Ruch

Jesli czujesz nadmiar stresu, przejdz sie chwile
przed budynkiem. Roztaduj energie.




Dzien prezentag;ji

Checklista

Zanim wyjdziesz na scene, odznacz te punkty:

8 Prezentacja jest w formacie PDF na pendrive (i na mailu).
@ Sprawdazites/-as, czy ewentualne wideo dziata bez internetu.

E Telefon jest catkowicie wyciszony (nie tylko wibracja).

&/ Znasz pierwsze i ostatnie zdanie na pamiec.

@ Masz przy sobie butelke wody.

8 Twoje slajdy nie majg btedéw ortograficznych (to razi na 2-metrowym ekranie).



Podsumowanie

Pamietaj, Ze nie jeste$ tam sam/-a!

W razie watpliwosci lub technicznych pytan przed
wydarzeniem, Twoi promotorzy (prof. Marek Rybinski,
prof. Maciej Stowak, mgr Pawet Wojtas) pozostajg do
Twojej dyspozycji.

Najwazniejsze rzeczy, o ktérych musisz pamietac:

Bgdz architektem Szanuj czas
swojego tematu (7 minut)

Méw do ludzi, Badz pewny
nie do ekranu. swoich rozwigzan




Powodzenia!

Widzimy sie na auli.

Wyjdz tam i przeprowadz nas przez swojg wizje
tak, bysmy po zakonczeniu nie mieli zadnych
watpliwosci, ze TwQj projekt to gotowy plan do
wdrozenia. Scena nalezy do Ciebie.

Powodzenia w walce o Zioty Laur
Profesjonalizm obroni sie sam!
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